10% YKPAUHIIEB O®OPMUIJIN

BUOMETPUYECKUHU ITACIIOPT

HWTak, pe3ynbTaThl 00IIeHaIlMOHaIbHOT'0 0IIPOCca, KOTOPHIY MpoBoauicsa ¢ 9 mo 13 uioHs
2017 roma. 45,4% OmpOIIEHHLIX OTBETUIIM, YTO BOOOIIE He cOOUPaOTCs 0hOPMIISITh
3arpaHuyHbe OMOMeTpUYecKue MmacrnopTa. B To ke BpeMs 27,9% OTBETUIH, UTO
HaMepeHHI Clle/laTh TakKue JOKYMEHTHI, HO o3xke. Takxke 7,4% pecroHIeHTOB COOOIINIIHN,
YTO COOMPAIOTCS U3TOTOBUTH TaKue IaclopTa KMEHHO B 3TOM rofy. Tonbko 6,9%
OTIPOIIIEHHBIX CKa3alli, YTO yKe UMeloT OMoMeTpuiecKue macmopTa, a 12,6% -
3aTPYAHUINCH OTBETUTH Ha BOIIPOC.

Kpome Tor0, 66% OIpOIIeHHBIX YKPauHLIEB CKa3ad, YTO HEe UMEIOT HUKAKOIr 0
3arpaHnacnopTa, a 19,6% cooOIuIx, YTo KMeIOT CTaphli 3arpPaHIIaciIopT, HO 6e3
OEUCTBYIOLIKX LIeHTeHCKUX BU3. [Ipu 5TOM 8,5% MMEIT CTaphlii 3arpaHnaciopT C
IIIeHTeHCKUMU Bu3aMu. brinno onpoireHo 2018 pecnormeHTOB B BO3pacTe OT 18 et Bo
BCeX peruoHax YKpauHEL.

Ho ¢axkT ocTaercs ¢hakToM - 3a IEPBLIM Mecs1] 6e3BU30BOT0 pexuMa YKpauHs ¢ EC um
BOCITIO/Ib30BanuCh 95,5 ThiC yKpauHueB. [1o manHbIM KoMnanuu Research&Branding Group
YKpauHIIH C 3aMafiHbIX 001acTel MyTelecTBYOT 0osblie 1 yaile. OCHOBHBIMU IETIIMU
II0€3[0K SABJIAKTHCSA TYPUCTAUYECKUE TOE30KU, TPUMEPHO 11%, moe3aku K poACcTBEHHUKAM
- 7% u paboure KOMaHAUPOBKH - 4%.



